Wymagania  edukacyjne   niezbędne do  uzyskania  poszczególnych śródrocznych  i  rocznych ocen  klasyfikacyjnych z   marketingu         w    technikum  -zawód :  technik ekonomista

STOPIEŃ  CELUJĄCY
uczeń posiadł wiedzę obejmującą cały program nauczania w danej klasie z marketingu , wykracza wiadomościami poza program, wykazuje dodatkowe zainteresowania zagadnieniami  ekonomiki , zna nowoczesne metody praktycznego rozwiązywania problemów firm, samodzielnie rozwiązuje postawione mu problemy, ma bardzo dobrze wyrobiony w sobie nawyk myślenia i działania kategoriami marketingowymi.

STOPIEŃ BARDZO DOBRY
Uczeń opanował pełny zakres wiedzy i umiejętności objęty programem nauczania, sprawnie posługuje się pojęciami marketingowymi, prawidłowo rozumie istotę i zasady marketingowego myślenia, dostrzega związki i zależności między działalnością firmy a otoczeniem rynkowym, potrafi kojarzyć fakty dotyczące zajęć edukacyjnych z innymi zajęciami ekonomicznymi

STOPIEŃ DOBRY
Uczeń poprawnie orientuje się w terminologii z dziedziny marketingu, jednak jego wiedza jest odtwórcza, ale poprawnie wykorzystuje zdobyte wiadomości i rozwiązuje typowe problemy teoretyczne i praktyczne z zakresu marketingu, zna zasady marketingowego myślenia i działania, ale nie zawsze potrafi je wykorzystać.

STOPIEŃ DOSTATECZNY
Uczeń opanował częściowo wiadomości i umiejętności określone w programie danego semestru klasy, potrafi poprawnie wyjaśnić podstawowe pojęcia i terminy marketingowe, jednak z trudnością dokonuje analizy postawionych mu problemów marketingowych, w których należy wykazać się też znajomością zagadnień z innych zajęć edukacyjnych.

STOPIEŃ DOPUSZCZAJĄCY
Uczeń posiada braki w zrozumieniu istoty i zasad marketingowego myślenia, znajomości terminów i pojęć marketingowych, ma problemy w samodzielnym rozwiązywaniu typowych zadań teoretycznych czy też praktycznych, braki te nie przekreślają jednak kontynuacji nauki czy ukończenia szkoły przez ucznia.

STOPIEŃ NIEDOSTATECZNY
Uczeń nie opanował podstawowej wiedzy z zakresu zajęć edukacyjnych, błędnie analizuje dane pojęcia i terminy marketingowe, nie potrafi rozwiązać problemów o podstawowym stopniu trudności nawet przy pomocy nauczyciela, braki te uniemożliwiają uczniowi dalszą kontynuację nauki w następnej klasie lub ukończenie szkoły.

 Sposobami sprawdzania osiągnięć edukacyjnych  uczniów z marketingu są:
1. sprawdzian ustny
1. sprawdzian pisemny
1. sprawdzian praktyczny
1. obserwacja czynności ucznia
1. analiza wytworów uczniowskich
1. pomiar dydaktyczny (testy)
1. uczestnictwo w konkursie przedmiotowym

Warunki i tryb   uzyskania  wyższej niż przewidywana  roczna (semestralna) ocena  klasyfikacyjna reguluje załącznik  nr 5 do  statutu szkoły . 

Dla uczniów posiadających stosowne orzeczenia z poradni psychologiczno-pedagogicznej  uwzględnia się zalecenia poradni  określone w opinii np. do przedłużenia czasu odpowiedzi na sprawdzianach pisemnych oraz stosuje się indywidualną ocenę pracy tych uczniów uwzględniając ich możliwości oraz stopień stwierdzonej dysfunkcji lub niepełnosprawności.  


Opracował : Jan  Stawicki




















Wymagania  edukacyjne   niezbędne do  uzyskania  poszczególnych śródrocznych  i  rocznych ocen  klasyfikacyjnych
 z   marketingu    w  gastronomii w  technikum

STOPIEŃ  CELUJĄCY
uczeń posiadł wiedzę obejmującą cały program nauczania w danej klasie z marketingu , wykracza wiadomościami poza program, wykazuje dodatkowe zainteresowania zagadnieniami  marketingu, zna nowoczesne metody praktycznego rozwiązywania problemów firm, samodzielnie rozwiązuje postawione mu problemy, ma bardzo dobrze wyrobiony w sobie nawyk myślenia i działania kategoriami marketingowymi.

STOPIEŃ BARDZO DOBRY
Uczeń opanował pełny zakres wiedzy i umiejętności objęty programem nauczania, sprawnie posługuje się pojęciami marketingowymi, prawidłowo rozumie istotę i zasady marketingowego myślenia, dostrzega związki i zależności między działalnością firmy a otoczeniem rynkowym, potrafi kojarzyć fakty dotyczące zajęć edukacyjnych z innymi zajęciami ekonomicznymi

STOPIEŃ DOBRY
Uczeń poprawnie orientuje się w terminologii z dziedziny marketingu, jednak jego wiedza jest odtwórcza, ale poprawnie wykorzystuje zdobyte wiadomości i rozwiązuje typowe problemy teoretyczne i praktyczne z zakresu marketingu, zna zasady marketingowego myślenia i działania, ale nie zawsze potrafi je wykorzystać.

STOPIEŃ DOSTATECZNY
Uczeń opanował częściowo wiadomości i umiejętności określone w programie danego semestru klasy, potrafi poprawnie wyjaśnić podstawowe pojęcia i terminy marketingowe, jednak z trudnością dokonuje analizy postawionych mu problemów marketingowych, w których należy wykazać się też znajomością zagadnień z innych zajęć edukacyjnych.

STOPIEŃ DOPUSZCZAJĄCY
Uczeń posiada braki w zrozumieniu istoty i zasad marketingowego myślenia, znajomości terminów i pojęć marketingowych, ma problemy w samodzielnym rozwiązywaniu typowych zadań teoretycznych czy też praktycznych, braki te nie przekreślają jednak kontynuacji nauki czy ukończenia szkoły przez ucznia.

STOPIEŃ NIEDOSTATECZNY
Uczeń nie opanował podstawowej wiedzy z zakresu zajęć edukacyjnych, błędnie analizuje dane pojęcia i terminy marketingowe, nie potrafi rozwiązać problemów o podstawowym stopniu trudności nawet przy pomocy nauczyciela, braki te uniemożliwiają uczniowi dalszą kontynuację nauki w następnej klasie lub ukończenie szkoły.

 Sposobami sprawdzania osiągnięć edukacyjnych  uczniów z marketingu są:
1. sprawdzian ustny
1. sprawdzian pisemny
1. sprawdzian praktyczny
1. obserwacja czynności ucznia
1. analiza wytworów uczniowskich
1. pomiar dydaktyczny (testy)
1. uczestnictwo w konkursie przedmiotowym

Warunki i tryb   uzyskania  wyższej niż przewidywana  roczna (semestralna) ocena  klasyfikacyjna reguluje załącznik  nr 5 do  statutu szkoły . 

Dla uczniów posiadających stosowne orzeczenia z poradni psychologiczno-pedagogicznej  uwzględnia się zalecenia poradni  określone w opinii np. do przedłużenia czasu odpowiedzi na sprawdzianach pisemnych oraz stosuje się indywidualną ocenę pracy tych uczniów uwzględniając ich możliwości oraz stopień stwierdzonej dysfunkcji lub niepełnosprawności.  


Opracował : Jan  Stawicki





















Wymagania  edukacyjne   niezbędne do  uzyskania  poszczególnych śródrocznych  i  rocznych ocen  klasyfikacyjnych z   marketingu         usług hotelarskich w    technikum  -zawód :  technik hotelarstwa

STOPIEŃ  CELUJĄCY
uczeń posiadł wiedzę obejmującą cały program nauczania w danej klasie z marketingu , wykracza wiadomościami poza program, wykazuje dodatkowe zainteresowania zagadnieniami  ekonomiki , zna nowoczesne metody praktycznego rozwiązywania problemów firm, samodzielnie rozwiązuje postawione mu problemy, ma bardzo dobrze wyrobiony w sobie nawyk myślenia i działania kategoriami marketingowymi.

STOPIEŃ BARDZO DOBRY
Uczeń opanował pełny zakres wiedzy i umiejętności objęty programem nauczania, sprawnie posługuje się pojęciami marketingowymi, prawidłowo rozumie istotę i zasady marketingowego myślenia, dostrzega związki i zależności między działalnością firmy a otoczeniem rynkowym, potrafi kojarzyć fakty dotyczące zajęć edukacyjnych z innymi zajęciami ekonomicznymi

STOPIEŃ DOBRY
Uczeń poprawnie orientuje się w terminologii z dziedziny marketingu, jednak jego wiedza jest odtwórcza, ale poprawnie wykorzystuje zdobyte wiadomości i rozwiązuje typowe problemy teoretyczne i praktyczne z zakresu marketingu, zna zasady marketingowego myślenia i działania, ale nie zawsze potrafi je wykorzystać.

STOPIEŃ DOSTATECZNY
Uczeń opanował częściowo wiadomości i umiejętności określone w programie danego semestru klasy, potrafi poprawnie wyjaśnić podstawowe pojęcia i terminy marketingowe, jednak z trudnością dokonuje analizy postawionych mu problemów marketingowych, w których należy wykazać się też znajomością zagadnień z innych zajęć edukacyjnych.

STOPIEŃ DOPUSZCZAJĄCY
Uczeń posiada braki w zrozumieniu istoty i zasad marketingowego myślenia, znajomości terminów i pojęć marketingowych, ma problemy w samodzielnym rozwiązywaniu typowych zadań teoretycznych czy też praktycznych, braki te nie przekreślają jednak kontynuacji nauki czy ukończenia szkoły przez ucznia.

STOPIEŃ NIEDOSTATECZNY
Uczeń nie opanował podstawowej wiedzy z zakresu zajęć edukacyjnych, błędnie analizuje dane pojęcia i terminy marketingowe, nie potrafi rozwiązać problemów o podstawowym stopniu trudności nawet przy pomocy nauczyciela, braki te uniemożliwiają uczniowi dalszą kontynuację nauki w następnej klasie lub ukończenie szkoły.

 Sposobami sprawdzania osiągnięć edukacyjnych  uczniów z marketingu są:
1. sprawdzian ustny
1. sprawdzian pisemny
1. sprawdzian praktyczny
1. obserwacja czynności ucznia
1. analiza wytworów uczniowskich
1. pomiar dydaktyczny (testy)
1. uczestnictwo w konkursie przedmiotowym

Warunki i tryb   uzyskania  wyższej niż przewidywana  roczna (semestralna) ocena  klasyfikacyjna reguluje załącznik  nr 5 do  statutu szkoły . 

Dla uczniów posiadających stosowne orzeczenia z poradni psychologiczno-pedagogicznej  uwzględnia się zalecenia poradni  określone w opinii np. do przedłużenia czasu odpowiedzi na sprawdzianach pisemnych oraz stosuje się indywidualną ocenę pracy tych uczniów uwzględniając ich możliwości oraz stopień stwierdzonej dysfunkcji lub niepełnosprawności.  


Opracował : Jan  Stawicki
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